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Projekto tikslas

padéti metodologinius ir materialial
apciuopiamus pagrindus
sociolingvistiniams lietuviskosios —
originaliosios ir verstin  es —
reklamos tyrimams:

svarbu ne tik sukaupti duomen uy,
Juos susisteminti , betir

atskleisti galimy tyrimy problematik a,
metodus Ir perspektyvas .
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Sociolingvistini  y reklamos tyrim y problematika

Kokiy esama sagsaju_tarp visuomen es
sociologini_y pozymi y (socialin es gyvento] y
sud eties, socialinio konteksto — socialini  y
santyki y, kalbos vartoto] y tapatyb es ir kt.) ir_
kalbos , ypa€ jos variantiskumo?

Nes
Tu to
verta
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Projekto tyrim y iSeities taskas

Atsizvelgiant | projekto tiksl g, logiskiausia
atrodo prie min etos problematikos eiti ne
nuo kalbos dalyk uy, o nuo

sociodemografini y visuomen es pozymi y ir
leskoti | y sasajy su reklamos kalba.

Todel svarbiausias klausimas toks:

Kaip jvair s sociodemografinial
visuomen es pozymial atsispindi
reklamos kalboje?




Reklamos d emenys

OBJEKTAS ADRESATAS
REKLAMA
KALBOS NEKALBINIAI
YPATUMAI REKLAMOS
YPATUMAI
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GOR picanto
Nuovokios_
moters

sprendimas

Reklamal svarbu
demeny visuma:

= objektas,

= adresatas,
= kalba,

= nekalbinial

elemental
(spalvos, grafika,
Sriftal, kompozicija ir
Kt.).
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Panasi stilistika. Gal

panas us Iir adresatai,
tiksliau, adresat es?




Reklamos d emenys: adresato svarba

OBJEKTAS

[

KALBOS
YPATUMAI

N

REKLAMA | pozymiy rodikiis

ADRESATAS

\ RysSkiausias

sociodemografiniy

reklamoje.

NEKALBINIAI
REKLAMOS
YPATUMAI

Reklamy sociolingvistika. Rita MiliGnaite, 2010.




Sukonkretintas tikslas: adresato s gsajos

OBJEKTAS ADRESATAS
REKLAMA
KALBOS NEKALBINIAI
YPATUMAI REKLAMOS
YPATUMAI
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Reklam y sociolingvistikoje ieSkome Sio pamatinio rysio.




Tirlamoji problema
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1. Kas yra tirlam yjy reklam y
adresatas?

2. Ar jvairiems adresatams
skirta reklama skiriasi pagal
kalbos ypatumus?
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Reklamos
adresatas?

Zinoma, nam y
Seiminink e. Toji,
kuri IS ties y ketina
apsikuopti namus.
Net jei ji Ir ne tokia
miela kaip Sioje
reklamoje.




Reklamos adresatas? Pirmiausia — futbolininko Z. Zidano gerb  €jai.
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Reklamos
adresatas?

Labiausial — tos,
kurios zavisi
Penelope. Tik etina,
toki y nemazai.

Kuri nenor ety buti
panasi j|q7?

Blakstienos siekia zvaigzdes...
Teleskopiskai paligintos, tobulal atskirios

TELESCOPIC &
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Adresato paieskos

IS ko nustat eme adresat a"?

‘ Ruosiatés
pavasarmlam

l valymuisi?,

VILEDA ULy, Sy ' o
o g, ’
=
- -

Blakstienos siekia zvaigZdes...

PlrmIaUSIa —_— Ié TeleskopiSkai paligintos, tobulal atskirios

.~ :
CTET
11 \‘-
Dx APYRANKE PRAKAITURSUGER

reklamuotojo, arba TELESRORIC S

reklamos veik ejo,
atvaizdo.
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Adresato paieskos

Reklamos adresatas
susitapatina su
reklamos veik eju —
reklamuotojo atvaizdu.

Mums jteigiama, kad reikia tik vieno
laiptelio aukstyn, ir blsime | juos panasdus,
tokie kalp jie.

O tas laiptelis, suprantama, yra
vartojimas: sigyk tai, kas reklamuojama, ir
bdsi laipteliu auksciau.
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Adresatas
gali b uti
pasakomas
Ir tiesiogial,
Zzodzials.

EDITA —
ZURNALAS
MOTERIAI, KURI
RUPINASI
SAVIMI IR SAVO
SEIMA




Pirk naudotg automobilj i Alvydo

Reklamos
adresatas?

Siuokart —
priesingyb e
reklamos
veik ejul. Pirk
nan q au_tolgn_otbll l’ Arba nauja automobilj i VISTA salono
Jel nenorl u I 485 ITI men 790 l_’t-“men.‘
toks kaip =

Alvydas. & 620 Lumen W@y €16 LUmen
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| Visa
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Reklamos
adresatas?

Vaikal. Viskas
jlems: pagaulus
tekstas, spalvingi
piesiniali.
Netiesioginis
adresatas — ir vaik y
tevai. Jiems —
papildoma
Informacija, nes jie
bus pirk ejai, o vaikal
— vartotojal.
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Adresato paieskos

Reklamos
adresatas?

Veikejo nera, bet kiti
pozymiai neleidzia
suklysti: Si reklama
skirta jaunimuli.

_eisk muzika.
Klausykis.

_inksminkis.
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Kalbos vartoto] u sociolingvistin e

charakteristika

= geografinis priklausymas,

= |ytis,

= aMmzIus,

= socialin e klas e,

" rase Ir etniskumas,

» velkla, uzsi emimas, interesal

(profesija; vaidmuo Seimoje; pom egial. sodininkas,

Zvejys, mezg ejairt. t.) ,

= [deologija, politin es paziuros,

= kt.
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Reklamos adresat y sociolingvistin e
charakteristika

= geografinis priklausymas,

= yvlis —— | 51UO PrOjekto etapu

= amZius , pasirinkome tik du
T . ryskiausius

= soclalin e klas e, adresaty poZymius.

" rase Ir etniskumas,
» velkla, uzsi emimas, interesal
(profesija; vaidmuo Seimoje; pom egial. sodininkas,
Zvejys, mezg ejairt. t.) ,
= [deologija, politin es paziuros,
= Kt.
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Reklamos adresat y lyties ir amziaus

koreliacijos

Pagal amziy

Pagal Iyvtj

" ViTams

" moterims

" visiems

vaikams

Jaunimui

vidutinio
amziaus
ZINONE ms

pagyvvenusieims
ZINONeIms

visiems

Reklam y sociolingvistikal maziausiai r
kurios skirtos visiems, t. y. indiferentiskos pagal

upi tos reklamos,

lytj ir amzi y. Na, tarkim, pora lit y pigesni y nei vakar
obuoli y reklama.

adresat y
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Adresat y zymejimas duomen y bazeje

Kasmetika ir higienn O pufumesya ) deborstyvne kosmetks ) liino prisfsies ) hugiens (' Jals

Sallams [mones Mot 2008

—_— —_

Pagallyti: =) vyrams O motesims O visiems

Pagal asmdiiy: || vadcame [ jounsmn ] vadistinio amd Smoriems || pagyvenusiems [ visioms
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Adresato paieskos toliau...

= galima rinktis siauro profilio,
konkre ¢ioms adresat y
grup ems skirtus leidinius,

= galima ieskoti kit y budy adresatui

nustatytl (siame projekte pasirinktas
kaip tik Sis variantas: adresat g nusistatyti
bendrame reklam y sraute, pasirenkant
pagal adresat g neutralius leidinius.

Tail leido apimti jvairesnes reklamas ir
duomen y baze padaryti universalesn e).
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Reklamos d emenys

N

OBJE KTAS/ ADRESATAS

REKLAMA

| | | kKALBOS NEKALBINIAI
| | | YPATUMATI REKLAMOS
YPATUMAI

Adresato paieskai svarbus reklamos objektas.
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Adresat g lemia objektas: lytis

Nuo siol aukstakulniai
nesukels skausmo.

Naujieji Scholl Party Feet™ - geriausia aukitakuiniams!

Tal nepastebimos 2elé pagalveles,

kurios apsaugos tavo kojas nuo deginancio
pédy skausmo jtemptos dienos

ar siautulingo vakarélio metu

Nuo Siol Tu gali avéti meglamus aukStakulnius
ir Selti, Selti, Séll..
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Adresat 3 4 NEPASIEKIAMA
objektas: lytis

~ # PASIEKIAMA

\

Kaklas - sunkiai pasiekiama vieta.
Paprastumas - tai skustuvas, sukurtas jveikti

tokius sunkumus. PH||.| ps

Philips arcitec inikalia skutimo galvute, ku :
genialu ir paprasta

Reklamy sociolingvistika. Rita MiliGnaite, 2010.

www.philips.com/arcitec
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Adresat g
lemia
objektas: lytis

Matai ir zinai,

kad esi saugoma

taliau LIkra

kada - ne Mal dalyka tur

ddiule jlaky. Todél sukure
ceplinj pleistra Atrodyty, m
nivansas. Tatiau, bet kaca dvilgtelee
tu ir tavo partnens gausite patikima

patvirtinimg - esl saugl. Vienas
pleistras visal savaitei. Jis neatlips net

duse ar pirtyje Nepatikési uMiknntai

besijautiant] 2mogy lengva atpalinti
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Adresat g
lemia
objektas: lytis

-

PPTENZIA sudetyje yra
c=AZS2S biting vitaming, mineraly,
- . antioksidanty ir ypatingy
- augaliniy ekstrakty, kurie:

* SS3augo vyro arganizmo
. 9enna Siapimo pasies tvirtumg;

« G}ng tonuss

POTENZIA suteikia galimybe vél pirmauti

leskokite geniausiose vaistinése !



Adresato paieskos: objektas? Greic€iausiai tal vyrail.

tinkomas automobilis? Tai - patangiy teg hmﬂnr_]m,, vokiSkal tikslus,
patih s it patogus Opel Zafira! Sis automobilis ne tik saugus ir erdvus, bet dabar
patingo nuolaida specialiai komplektuojamal versijol - net iki 5 B0O Lt!
Ated te | bet kur] Opel salong ir Bbandykite patys

ALMITA ALITODIMNA ARM| SFERWVIGAS ALITOTOPLUS
A all v 2 7% i vt o d3b. Vilnius.  Siutes pl Sh, Kloipeda, Nemuna g 1, Panevelys
L Tt PR e (DY) 240 1OVY ol (B S) 242 TTO® e B 44) 311 13] el (B 45) 572 560
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VRN ety sgrvonaos  nuo 61 1100 kw ik 950100 km, ilsbiniamo CO; kiskn nuo 165 U“"‘ ki 228 glerr




Adresato paieskos: objektas?
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Adresatg Sioje
reklamoje nustatyti
néra visal paprasta.

Vyrus, atkakliai ko
nors (ir moters)
siekiancCius, patrauks
retorinis klausimas:
Kas pasake, kad
negalite jos tureti?

Bet kas zino, gal
toks automobinis
patiks ir moterims.

Toyota Corolla Ver:

%0, 2,2 | D-4D variklis, degaly sanaudos uZmiestyje 5,4 1/100 km, mieste 8,1 /100 km, vidutiny

UAB , Tokvila®” UAB
Zal ¥ UAB , Solorina” u =
A9 0; ;gtl)’(;ovg' 122 Savanorid pr. 447A TibEs o 2 PAI . Tokvila Siaulial
()% iinius 49185 Ka ramones g. 19A
) Tel.(8 5210 3200 unas 91108 Klaipeda 78136 Siauliai
4 fob 4 Tel. (8 37) 40 80 34 Tel. (8 46) 39 71 40 Tel. (841) 52 24 72
i, ja.lt info@solorina.It info@tokvilasiaulia. It

TODAY TOMORROW TOYOTA

s 6,4 1/100 km. Vidutinis CO, emisijos lygis 165 g/km.




Reklamy sociolingvistika. Rita MiliGnaite, 2010.

Adresat g
lemia
objektas:
tinka
jaunimul.
Tal patvirtina
Ir tekstas:
Pirmyn j
pramogas.
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Objektas

|

adresato lytis Ir
amzius.

Tal papildo
reklamos veik eja

Ir teKSIaS. _ pmm———

Maisto papildas MenoComtfort papildo brandZios
moters organizma vitaminais, mikroelementais ir

gal nes kilmes bmloglslcal aktyvnom-s medna ‘




Reklamy sociolingvistika. Rita MiliGnaite, 2010.

Provital

siam vyro #
gyvenimui

Apripins Jusy prostata reikalingomis medziagomis ® Uztikrins puikia lytinio :
Wiﬂlo kokybe ® Padés jveikti kritinius laikotarpius www.gamtosnamai.it

adresato lytis ir amzius.
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Objekt y klasifikacija pagal sritis

Maistas  Apranga Giyvianat Kosmetika ir higiena

Medicina Mamai Paslaugos Technika  Ziniasklaida

Duomeny bazeéje Siuo projekto etapu
nurodytas sritis lémé sukaupti duomenys.
Ateityje sgrasas bus pildomas.
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Objekt y klasifikacija pagal sritis ir smulkiau

Maistas  Apranga Gyvinal Kosmetika ir higiena =

Medicina Namai Paslaugos [ Technika  Ziniasklaida

Kosmetika ir higiena O pafumenja O dekoratyvine kosmetika ) kilno priefitira O higiena O kita

Kiekviena sritis skirstoma smulkiau.
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Objekt y klasifikacija pagal sritis

Teikia dvi galimybes:

1)
2)

padeda nustatyti adresat a,

eidzia reklamas suklasifikuoti
pagal vien g apciuopiam g pjuvj
(tal teikia galimybe naudotis
duomeny baze ne tik reklamy
sociolingvistikos tikslais, bet ir
plaCiau, pavyzdziui, domintis vienos
kurios nors srities reklama, jos

stiliumi ir pan.).
37



Adresato paieskos toliau: tekstas

Reklamy sociolingvistika. Rita Mililnaite, 2010.

Kaip nustatyti reklamos
adresata, jel néra nei reklamos
veikéjo, nel objekto piesineélio
ar nuotraukos?

Tikétina, kad Sig informacijg
sutelks tekstas .
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Reklamos
adresatas
nurodomas
tekste: Iytis

Malonaus aromato, lengvai Isigeriantis
wRasa" kano kremas stangrina, drékina
Ir tonizuoja kano ody. Zensenio, juros dumbliy ir
vaistazoliy ekstraktai aktyvina lasteliy regeneracija,
efektyviai saugo odg nuo zalingo aplinkos poveikio,
jg lygina bei stiprina. Oda tampa elastingesne,
stangresné, kuno konturai - grazesni.

Kremo sudétyje esancios aktyviosios mediiagos Pepha-Tight tyrimuose
In-vivo 70% respondenty patvirtino, kad iy oda tapo stangresné
po 2 savaidiy naudojimo. Tyrime dalyvavo 30 savanoriy.

| ame——

Svieziausia moters groziui
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Reklamos
adresatas
nurodomas
tekste:

Iytis Ir
amzius

Jus atrodysite
daug jaunesn e.




Reklamos
tekstas:

adresato
ISryskinimas.
Jaunimui skirtoje
reklamoje
nevengiama
svetim y kalb y, IS

esmes angly
kalbos, intarp u.

Reklamy sociolingvistika. Rita MiliGnaite, 2010.
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Reklamos sociolingvistini  y tyrim y
perspektyvos

= kaip reklamos kalba atspindi specifinius
musy visuomen es, Jos hari y rysi u,
mastysenos, bendravimo b udo
bruozus?

» ar uzsienio reklama derinama prie m usy
specifikos? Ar uzmaskuojami
kult arinial kalbos skirtumai, kurie
galety neigiamail paveikti adresatus?
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Kult Gry skirtumai

Tokig
savotiSk g
reklam g
norvegai skiria
naujosios
norveg uy
rasomosios
kalbos k urejul
lvarui Osenui
(Ivar Aasen,
1813-1896),
kuris pagal
reikSm e
lyginamas su
musy Jonu
Jablonskiu.

Ty EM
"-"HH‘H IVAR AASEN \WAR e

Kaip tokioje vietoje atrodyty Jono Jablonskio pavardé?
Kaip tokig jo reklamag priimty misy visuomené?
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ISVADOS

1.Reklamos adresatas Ir jo pozymial — vienas
IS svarbiausi y veiksni y reklamy
sociolingvistikoje.

2. Reklamos adresatui nustatyti svarbiausia:
* reklamuotojo atvaizdas,
* reklamos objektas,
» tekstas,
= kit nekalbinial reklamos elementai.

3. Reklamy sociolingvistika atveria pla cCias
galimybes ne tik tirti atskir y visuomen es
grupi y sgsajas su jvairomis lietuvi y kalbos
apraiskomis, bet ir gali pad eti atskleistit y
grupi y mastymo ir bendravimo kult drinius
savitumus, kuriuos atspindi kalba.



