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Projekto tikslas

pad÷ti metodologinius ir materialiai 
apčiuopiamus pagrindus 
sociolingvistiniams lietuviškosios –
originaliosios ir verstin ÷s –
reklamos tyrimams:

svarbu ne tik sukaupti duomen ų, 
juos susisteminti , bet ir
atskleisti galimų tyrimų problematik ą, 
metodus ir perspektyvas .
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Sociolingvistini ų reklamos tyrim ų problematika

Koki ų esama s ąsajų tarp visuomen ÷s 
sociologini ų požymi ų (socialin ÷s gyventoj ų
sud÷ties, socialinio konteksto – socialini ų

santyki ų, kalbos vartotoj ų tapatyb ÷s ir kt.) ir 
kalbos , ypač jos variantiškumo? 

Nes
Tu to 
verta

Nes 
Jūs to 
verta
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Projekto tyrim ų išeities taškas

Atsižvelgiant į projekto tiksl ą, logiškiausia 
atrodo prie min ÷tos problematikos eiti ne 
nuo kalbos dalyk ų, o nuo 
sociodemografini ų visuomen ÷s požymi ų ir 
ieškoti j ų sąsajų su reklamos kalba.

Tod÷l svarbiausias klausimas toks:

Kaip įvairūs sociodemografiniai 
visuomen ÷s požymiai atsispindi 
reklamos kalboje?
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REKLAMA

Reklamos d ÷menys
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Reklamai svarbu  
d÷menų visuma:

� objektas,

� adresatas,

� kalba,

� nekalbiniai
elementai

(spalvos, grafika, 
šriftai, kompozicija ir 

kt.).
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Panaši stilistika. Gal 
panašūs ir adresatai, 
tiksliau, adresat ÷s?R
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√

REKLAMA

Reklamos d ÷menys: adresato svarba
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Ryškiausias 
sociodemografinių
požymių rodiklis 
reklamoje.
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Sukonkretintas tikslas: adresato s ąsajos

REKLAMA

Reklamų sociolingvistikoje ieškome šio pamatinio ryšio.R
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Tiriamoji problema

1. Kas yra tiriam ųjų reklam ų

adresatas?

2. Ar įvairiems adresatams 
skirta reklama skiriasi pagal 
kalbos ypatumus?
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Reklamos 
adresatas?
Žinoma, nam ų

šeiminink ÷. Toji, 
kuri iš ties ų ketina 
apsikuopti namus. 
Net jei ji ir ne tokia 
miela kaip šioje 
reklamoje.
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Reklamos adresatas? Pirmiausia – futbolininko Z. Zidano gerb ÷jai.
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Reklamos 
adresatas?
Labiausiai – tos, 
kurios žavisi 
Penelope. Tik ÷tina, 
toki ų nemažai.

Kuri nenor ÷tų būti 
panaši į ją?
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Adresato paieškos

Iš ko nustat ÷me adresat ą ?

Pirmiausia – iš
reklamuotojo, arba 
reklamos veik ÷jo, 
atvaizdo.
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Reklamos adresatas 
susitapatina su 
reklamos veik ÷ju  –
reklamuotojo atvaizdu.

Adresato paieškos

Mums įteigiama, kad reikia tik vieno 
laiptelio aukštyn, ir būsime į juos panašūs, 
tokie kaip jie.
O tas laiptelis, suprantama, yra 
vartojimas: įsigyk tai, kas reklamuojama, ir 
būsi laipteliu aukščiau.
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Adresatas 
gali b ūti 
pasakomas  
ir tiesiogiai, 
žodžiais.

EDITA –
ŽURNALAS 
MOTERIAI, KURI 
RŪPINASI 
SAVIMI IR SAVO 
ŠEIMAR
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Reklamos 
adresatas?
Šiuokart –
priešingyb ÷

reklamos 
veik ÷jui. Pirk 
nauj ą automobil į, 
jei nenori būti 
toks kaip 
Alvydas.
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Reklamos 
adresatas?
Vaikai. Viskas 
jiems: pagaulus 
tekstas, spalvingi 
piešiniai.

Netiesioginis 
adresatas – ir vaik ų

t÷vai. Jiems –
papildoma 
informacija, nes jie 
bus pirk ÷jai, o vaikai 
– vartotojai.
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Reklamos 
adresatas?
Veik÷jo n÷ra, bet kiti 
požymiai neleidžia 
suklysti: ši reklama 
skirta jaunimui.

Adresato paieškos

Leisk muziką. 
Klausykis. 
Linksminkis.

R
ek

la
m
ų

so
ci

ol
in

gv
is

tik
a.

 R
ita

 M
ili
ū

na
it÷

, 2
01

0.



20

� geografinis priklausymas,
� lytis,
� amžius,
� socialin ÷ klas ÷,
� ras÷ ir etniškumas,
� veikla, užsi ÷mimas, interesai

(profesija; vaidmuo šeimoje; pom ÷giai: sodininkas, 

žvejys, mezg ÷ja ir t. t.) ,
� ideologija, politin ÷s pažiūros,
� kt.

Kalbos vartotoj ų sociolingvistin ÷

charakteristika
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� geografinis priklausymas,
� lytis ,
� amžius ,
� socialin ÷ klas ÷,
� ras÷ ir etniškumas,
� veikla, užsi ÷mimas, interesai

(profesija; vaidmuo šeimoje; pom ÷giai: sodininkas, 

žvejys, mezg ÷ja ir t. t.) ,
� ideologija, politin ÷s pažiūros,
� kt.

Reklamos adresat ų sociolingvistin ÷

charakteristika

Šiuo projekto etapu 
pasirinkome tik du 
ryškiausius 
adresatų požymius.
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Reklamos adresat ų lyties ir amžiaus 
koreliacijos

Reklamų sociolingvistikai mažiausiai r ūpi tos reklamos, 
kurios skirtos visiems, t. y. indiferentiškos pagal  adresat ų
lyt į ir amži ų. Na, tarkim, pora lit ų pigesni ų nei vakar 
obuoli ų reklama.R
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Adresat ų žym÷jimas duomen ų baz÷je
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Adresato paieškos toliau...

� galima rinktis siauro profilio, 
konkre čioms adresat ų
grup ÷ms skirtus leidinius,

� galima ieškoti kit ų būdų adresatui 
nustatyti (šiame projekte pasirinktas 
kaip tik šis variantas: adresat ą nusistatyti 
bendrame reklam ų sraute, pasirenkant 
pagal adresat ą neutralius leidinius.
Tai leido apimti įvairesnes reklamas ir 
duomen ų bazę padaryti universalesn ę).
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Reklamos d ÷menys

REKLAMA
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Adresato paieškai svarbus reklamos objektas.
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Adresat ą lemia objektas: lytis 
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Adresat ą
lemia

objektas: lytis
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Adresat ą
lemia

objektas: lytis
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Adresat ą
lemia

objektas: lytis
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Adresato paieškos: objektas? Greičiausiai tai vyrai.
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Adresato paieškos: objektas?

Adresatą šioje 
reklamoje nustatyti 
n÷ra visai paprasta.

Vyrus, atkakliai ko 
nors (ir moters) 
siekiančius, patrauks 
retorinis klausimas: 
Kas pasak÷, kad 
negalite jos tur÷ti?

Bet kas žino, gal 
toks automobinis 
patiks ir moterims.
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Adresat ą
lemia
objektas: 
tinka 
jaunimui.

Tai patvirtina 
ir tekstas: 
Pirmyn į
pramogas.
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Objektas 

adresato lytis ir 
amžius.

Tai papildo 
reklamos veik ÷ja 
ir tekstas.
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Objektas 

adresato lytis ir amžius.
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Objekt ų klasifikacija pagal sritis

Duomenų baz÷je šiuo projekto etapu 
nurodytas sritis l÷m÷ sukaupti duomenys. 
Ateityje sąrašas bus pildomas.
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Objekt ų klasifikacija pagal sritis ir smulkiau

Kiekviena sritis skirstoma smulkiau. 
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Objekt ų klasifikacija pagal sritis

Teikia dvi galimybes:

1) padeda nustatyti adresat ą,

2) leidžia reklamas suklasifikuoti 
pagal vien ą apčiuopiam ą pjūvį
(tai teikia galimybę naudotis 
duomenų baze ne tik reklamų
sociolingvistikos tikslais, bet ir 
plačiau, pavyzdžiui, domintis vienos 
kurios nors srities reklama, jos 
stiliumi ir pan.).
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Adresato paieškos toliau: tekstas

Kaip nustatyti reklamos 
adresatą, jei n÷ra nei reklamos 
veik÷jo, nei objekto piešin÷lio 
ar nuotraukos?

Tik÷tina, kad šią informaciją
suteiks tekstas .
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Reklamos 
adresatas 
nurodomas 
tekste: lytis
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Reklamos 
adresatas 
nurodomas 
tekste:

lytis ir 
amžius

Jūs atrodysite 
daug jaunesn ÷.
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Reklamos 
tekstas:

adresato 
išryškinimas.
Jaunimui skirtoje 
reklamoje 
nevengiama 
svetim ų kalbų, iš
esm÷s angl ų
kalbos, intarp ų.
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Reklamos sociolingvistini ų tyrim ų

perspektyvos

� kaip reklamos kalba atspindi specifinius 
mūsų visuomen ÷s, jos nari ų ryši ų, 
mąstysenos, bendravimo b ūdo 
bruožus?

� ar užsienio reklama derinama prie m ūsų
specifikos? Ar užmaskuojami
kult ūriniai kalbos skirtumai, kurie 
gal÷tų neigiamai paveikti adresatus?
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Kult ūrų skirtumai
Toki ą
savotišk ą
reklam ą

norvegai skiria
naujosios 
norveg ų
rašomosios 
kalbos k ūr÷jui
Ivarui Osenui 
(Ivar Aasen, 
1813–1896), 
kuris pagal 
reikšm ę

lyginamas su 
mūsų Jonu 
Jablonskiu.R
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Kaip tokioje vietoje atrodytų Jono Jablonskio pavard÷? 
Kaip tokią jo reklamą priimtų mūsų visuomen÷?
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IŠVADOS
1.Reklamos adresatas ir jo požymiai – vienas 

iš svarbiausi ų veiksni ų reklam ų

sociolingvistikoje.

2. Reklamos adresatui nustatyti svarbiausia:
� reklamuotojo atvaizdas,
� reklamos objektas,
� tekstas,
� kiti nekalbiniai reklamos elementai. 

3. Reklamų sociolingvistika atveria pla čias 
galimybes ne tik tirti atskir ų visuomen ÷s 
grupi ų sąsajas su įvairomis lietuvi ų kalbos 
apraiškomis, bet ir gali pad ÷ti atskleisti t ų
grupi ų mąstymo ir bendravimo kult ūrinius 
savitumus, kuriuos atspindi kalba.R
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