 IBREKIAMOS DISKURSO TYRIMAI
LIETUVOJE:

DISKUSIJA SU SOCIOLINGVISTIKA

Eglé Gabrénaite

Vilniaus universitetas
Kauno humanitarinis fakultetas
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> Reklamos diskursas — vienas i$ ryskiausiy Siuolaikinés %, = R4
kulturos fakty.

> Didéjant komunikacinés kompetencijos svarbai, vis
reik§mingesni tampa verbalinés ekspresijos raiskos tyrimai,
aktualus paveikioms rinkodaros strategijoms kurti, taip pat
ieskant reklamos povetkio efektyvumo rezervy.

> Analitinis diskursas, skirtas reklamai analizuoti, lietuviy
kalbotyroje yra kuriamas gana nuosekliai ir intensyviai.

» Pazymeétina, kad ligsioliniai lingvistiniai reklamos diskurso tyrimai
yra fragmentisko pobudzio: zanro neapibréztumas lemia analizés
lingvistinéje paradigmoje eklektiSkuma ir fragmentiskuma.
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» Komentuojamas ir vertinamas reklamos kalbos S, == §
taisyklingumas. %’mmmﬁ*
Reklama yra sociokultinrinis reiskinys, diegias atitinkanmns bendravimo

kultiiros stereotipus, keicigs elgesio normas, todél privalu diskutuoti ne tik
apie reklamos kalbos normas, bet ir apie kalbos etikaq, kalbéjimo kultirg.

Minétinos publikacijos:

m Urneziute R., 2004, Reklamos verslas ir kalbos taisyklingumas. —
Reklamos kalba. Vilnius: Lietuviy kalbos instituto leidykla, p.
46—87.

m Klimavicius J., 2004, Tarptautiniai zodzia1 lietuviskoje reklamoie.
— Reklamos kalba. Vilnius: Lietuviy kalbos instituto leidykla, p.
14—32.

m Pupkis A., 1994, Reklamos kalbos stilius ir taisyklingumas. —
Gimtoji kalba, 11 (331), p. 1—4. Blazinskaite D., 2005, Reklama
ir kalbos etika. — Kalbos kultura, 78, p. 144—152.
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> Tiriami kalbos normy funkcionavimo reklamos diskurse %, = &
ir stilistiniy normy lauzymo reklamoje aspektat.
Nagrinéjami stilistiskai motyvuoty nenorminio raidZiy vartojino atvejai,
modifikuoti liandies posakiai, patarles, nukrypimai nuo tarties normy,
tiriama Zargonybiy, perdirbiniy, naujadary motyvacija reklamos tekstuose.

Minétinos publikacijos:
B Blazinskaite D., 2002, Zargonybiq motyvacija reklamoje. —
Kalbos kultura, 75, p. 125—130.

m Blazinskaite D., 2000, Stilistiskai motyvuoti reklamos kalbos
nukrypimai nuo normy. — Kalbos kultura, 73, p. 96—100.
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> ISskleidziamos 1r analizuojamos skirtingy lygmeny N — §
kalbos priemoneés reklamose. %ﬁwﬂ

Kazp solidi lingvistiniy reklamos ypatybiy studija minétina 1. Smetonienés
daktaro disertacija ,,Garsinés reklamos stilins“ (2001) (bei jos pagrindu

i$leista monografija ,,Reklama... Reklama? Reklamal®, 2009), skirta

garsinés reklamos stiliaus analizer.

Minétinos publikacijos:

B Smetoniene I., 2005, Sintaksinés figuros reklamos tekstuose. —
Zmogus 1r zodis, 1, p. 102—105.

B Smetontené 1., 2003, Tropai ir okaziniai dariniai reklamos
tekstuose. — Kalbos kultura, 76, p. 126—130.

m Arbaciauskiené N. 1997, Metafora reklamo]e — Teksto analizé ir
interpretactja. Siauliai: Slauhq universitetas, p. 8—11.

B Gabrénaité E., 2005, Konceptualiojt metafora reklamoje. —
Kalbos vienety semantika ir struktura (Tiltai). Klaipéda: Klaipédos
universiteto leidykla, p. 51—>58.



" SN o
i’s -1579- %
s O 2
» Tirtama kalbinio ir vaizdo lygmeny jungtis ir santykiai g 55 . &

reklamose.

Reklama — diskursas, kuriame kalbiniai Zenklai persipyne su
nekalbiniais, o tekstas vis daniau praranda dominnojanciaq pozicija, todél
nepakantka interpretuoti vien verbaling metafory koda.

Minétinos publikacijos:

m Keturakis S. Reklamy vaizdo ir zodzio saveikos tyrimo
metodologinés prielaidos. — Viesojo diskurso retorika ir
lingvistika. Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla, p. 72—28.

B Maskulianiene Dz., 2008, Spaudos reklamos poetika: verbalumo
ir vizualumo dermé. — Viesojo diskurso retorika ir lingvistika.
Vilnius: Vilniaus universiteto leidykla, 48—60.

m [idziuviene G., 2002, Vaizdo ir zodzio santykis spausdintinéje
reklamoje. — Vaizdas ir pasakojimas. Vilniaus dailés akademijos

darbai. Vilnius, 27, p. 293—294.
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> Analizuojamos jtaigos ir argumentactjos technikos R —

~
S
reklamose. %ﬁwﬁ

Modernioji reklama, siekianti ne tik parduoti preke ar pay/a%gq, bet ir
dzegzam‘z socialines vertybes, tam tikrq pasanlévaizdi, naudojasi jvarriais
persvazijos metodais.

Minétinos publikacijos:

®m Andriusyté R., 2007, Retorinés persvazijos bruozai reklamoje.
Valoda — 2007. Valoda dazadu akademi konteksta. Zinatnisko
rakstu krajums XVII. Daugavpils: Daugavpils Universitates
akademiskais apgads ,,Saule®, p. 303—310.

m Gabrénaité E., 2006, Emocinés argumentacijos metodai
reklamoje. — Valoda — 2006. Valoda dazadu akademi
konteksta. Zinatnisko rakstu krajums XVI. Daugavpils:

Daugavpils Universitates akademiskais apgads ,,Saule®, 118—
126.
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> Re@amg tyrl.ne]am-a kal.p t-am tlk%a re.torlkos for.mz.l, 5, &= ;
siekianti tokiy paciy kaip ir retorika tiksly: paveikti prota, %ﬁwﬁ
valia, jausmus, pasiekti persvazija.

Retorika, suprantama kaip mokslas apie efektyvios komunikacijos sqbygas
ir formas, itikinimo bidus, taikomus ne tik iskalbos, bet ir visokiasnsio
Zanro tekstams, kuriy autoriai siekia efektyvios komunikacios, yra
tampriai susijusi su reklama.

Minétinos publikacijos:

B Kozeniauskiené R., 2006, Reklamos retorika ir komunikacija —
Lietuviy kalba, kalbos kultura, retorika, komunikacija. Punsk:
Wydawnictwo ,,Ausra®, 92—97.

m Gabrénaité E., 20006, Retoriné persvazija reklamoje. — Filologija.
Siauliai: Slauhq universiteto leidykla, 1, 24—28.

B Gabrénaité E., 2010, Reklamos topika: persvazijos instrumental.
Daktaro disertactja: humanitariniai mokslai, filologija (04H).
Vilniaus universitetas. Vilnius, 2010.
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> Bene daugiausia jzvalgy, skatinanciy plétoti ‘- A
sociolingvisting diskursa, galima aptikts tyréjuy, %’«We

aktualinanciy adresato reklamoje klausima, darbuose.

Tyrimo objektas — kreipimosi { adresatq budai reklamoye, adresanto ir
adresato santykis, isreikstas gramatine asmens kategorija, kreipinio formos,
sakiniy tipai, adresanto ir adresato santykio bei teksto specifikos squeika.

Minétinos publikacijos:
Girciené J., Kupcinskaitée-Rykliené A., 2005, Kreipimosi {
adresata budai reklamoje. — Kalbos kultura, 78, 220—230.

B Marcinkeviciené R., 2004, Uzsakomuyju reklaminiy straipsniy

tarpasmeninés funkcijos raiska. — Respectus Philologicus, 6

(11), 56—63.

m Valskys V., 2005, Kultaros iskraipymuy apraiskos reklamos

tekstuose.

Zmogus 1r zodss, 7 (1), 106—109.
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» Pazymeétina, kad pragmatinés lingvistikos tyrimai bet @ E

kalbos normy funkcionavimo ir ju motyvacijos reklamos

kalboje tyrimai kuria moksline intriga rastis soc1ohngv1st1n1am
poz1ur1u1 1 reklamos diskursa.

Prapleciama reklamos teksto kalbinés raiskos suvoktis, isskleidZiama
reklamos kalbos ir jos itakos adresatui sqveika.

Minétinos publikacijos:

N Zuperka K., 2008, Pragmatiné lingvistiné reklamos teksto
analizé. — Viesojo diskurso retorika ir lingvistika. Vilnius:
Vilniaus universiteto leidykla, 9—18.

M Zuperka K., 2008, Reklamos tekstas: pragmatika, stilius, kalba.
Stauliat: Slauhq universiteto leidykla.

m Blazinskait¢ D., 2004, Kalbinés manipuliacijos reklamoje. —
Reklamos kalba. Vilnius: Lietuviy kalbos instituto leidykla,

p. 83—13.



= D o

+1579-

£

> Sociolingvistinés analizés spragas reklamos tyrimuose % ‘e—s’ S

patvirtina ir tyréjy pastangos konceptualizuoti reklama %ﬁwﬂ
zanriniu, stiliaus aspektu.

Kol skleidZiasi fenomeno apibregties diskusija, kiekviena metodologiné
schema yra ne tik galima, bet ir butina.

Minétinos publikacijos:

m Cicirkaite R., 2005, Lingvistinial reklamos teksty pozymial. —
Zmogus 1r zodis: didaktine lingvistika, 7 (1), 73—77.

B Smetoniené I., 2001, Garsinés reklamos stilius. Humanitariniy
moksly srities disertacijos rankrastis. Vilnius.

B Arbaciauskiené N., 1999, Reklamos zanras funkciniy stiliy
sistemoje. — Filologija 2 (6), p. 4—14.
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> Nuosaikaus ir teoriskal pagcristo sociolinevistinio oéiﬁrio% @ E

Lietuvos mokslo erdvéje stoka yra nediskutuotina. % .

» Fragmentiskos atlikty tyrimy {zvalgos, atitinkancios
sociolingvisting poziury { kalbos faktus, vertintinos kaip hipotezes,
kurias tikslinga patikrinti.

> Teoriskai pagrlstuc sociolingvistiniy reklamos diskurso tyrimy
stoka atveria galimybe sukurti soc1ohngv1st1mq tynmq tradicija,
kuri 1lga1mu1 galéty taptt prototlpu ir kittems vieSojo diskurso
zanrams tirti sociolingvistikos principais

> Projektas ,,Reklamy sociolingvistika® neabejotinai papildo kalbos
kulturos, stilistikos, retorikos, pragmatikos paradigmy reklamos
tyrimus.



Dé¢koju uz démes;j!



