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T'yrimo metodika

Vienas iS projekto uzdaviniy - tirti reklamos
teksty kalbos priemoniy repertuara.

Spausdintiniy  reklamy  kalbos  priemoneés
analizuojamos sociolingvistiniu pozitriu.

Kalbos  ypatumy  analizé  organizuojama
vadovaujantis funkcine tyrimo kryptimi — nuo
funkcijos einama prie formos. Zitrima, kokios

kalbos priemonés parenkamos sociolingvistinei
funkcijai reiksti.
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T'yrimo metodika

Spausdintinés  reklamos  analizuojamos  iS
kalbétojo / kuréjo perspektyvos.

Siekiama isSsiaiskinti, kaip reklamos karéjas
pasirenka ir veikia adresata, demonstruodamas savo
sociolingvistine kompetencija.

Reklamos kiiréja, kaip ir bet koki kalbétoja,
galima apibudinti, remiantis S. Diko (The Theory of
Functional Grammar, 1989) suformuluotais kalbétojui
budingais gebéjimais: lingvistiniu, episteminiu,
loginiu, percepciniu.
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Kalbos priemoniy grupés

Kuriamas funkciskai orientuotas kalbos priemoniy
aprasas.

Tam  tikslui  visos kalbinés raiskos priemoneés,
atitinkancios sociolingvistine funkcija, suskirstytos j grupes
pagal kalbos lygmenis:

morfologijos,
sintaksés,
leksikos,
stiliaus.

Taip pat isskirtos svetimy kalby, normiskumo, kalbiniy
manipuliacijy, kalbinio tapatumo, kody kaitos kategorijos.
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Kalbos priemoniy grupés

Grupés pagal jas sudaranciy nariy
opozicinius santykius skaidomos smulkiau.

Morfologijos grupéje isskirtos:

1.  Skaiciaus  kategorijos  adresata
rodancios veiksmazodziy, asmeniniy jvardziy
vienaskaitos formos (as, tu) vs. daugiskaitos
formos (mes, jus, Jus), asmeniniy jvardziy
opozicinés formos (mes — jie).
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Kalbos priemoniy grupés

2. Su skaiCiaus kategorija  susijusi
nuosakos kategorija, btidinga
veiksmazodziams. Nustatomos veiksmazodziy
liepiamosios ir tariamosios nuosakos formos,
vartojamos kreipiantis j adresata.
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Kalbos priemoniy grupés

3. Giminés kategorijos formos:
moteriskoji ir vyriskoji giminé, pvz.,

Glotni lyg dievaités oda — dabar dar
lengviau pasiekiama. Pasijusk kaip deivé!

Taupyk ir biik grazi!

Buk rupestinga mamal
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whiskas
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Kalbos priemoniy grupés

4 Laipsnio kategorija, btidinga
kokybiniams btuidvardziams ir budvardiniams
prieveiksmiams. Reklamos tekstuose nustatomi
tik zymetieji laipsnio kategorijos nariali —
auksStesnysis ir auksciausiasis laipsnis — susije ir
su stiliaus figury, kalbiniy manipuliacijy kurimu,
t. y. su emociniu poveikiu adresatui.
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Kalbos priemoniy grupés

5.  ApibréZtumo - kategorija  sudaro
ivardziuotinés ir paprastosios kokybiniy vardziy
formos.  [vardziuotinés formos  (zymeétasis
opozicijos narys) reklamos tekste gali buti
analizuojamos kaip isskirianc¢ios zinomus daiktus
is kity (deiks¢) arba nurodancios anksciau
minetus daiktus (anafora):

Nanjasis HIPNOSE DRAMA.
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Kalbos priemoniy grupés

6. Adresatas nurodomas ir naudininko
linksniu, zyminciu beneficiento semantinj
vaidmenj:

populiariausig ménesinj zurnalg moterims!
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Kalbos priemoniy grupés

IS modaliniy sakiniy rasiy reklamos teksto
sociolingvistinei analizei aktualts modaliniy
atspalviy turintys sakiniai, nukreipti i adresata
ir turintys pragmatiniy pozymiy.

Modalumas gali buti reiSkiamas tiesiogiai ir
netiesiogiai: skatinima gali zymeéti ir busimojo
laiko veitksmazodzio forma.
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Kalbos priemoniy grupés

Siekiant  nustatyti  svetimy  kalby
vartosenos tendencijas reklamoje, nurodomos
dvi pazymos:

keliakalbyste,

tik svetima kalba.
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Kalbos priemoniy grupés

Tiriant reklamos teksto stiliy be stiliaus
figury nurodytini Stampai ir jy variacijos.

LIETUVISKAS

| JOGURTAS |

NR. 1
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Adresato raiska

Adresatas koduojamas tekstu ir / ar vaizdu.

Adresata gali rodyti pats reklamuojamas
objektas.
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arba winw. aven./t
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1. Morfologija:

a) adresato vienaskaita ar daugiskaita (ir
asmeniniy jvardziy forma),

b) nuosaka,

¢) giminé,

d) apibréztumas,
e) laipsnis,

f) laikas.

2. Sintaksé:

a) sakiniy rasys,
b) skyryba.

3. Leksika:

a) naujadarai,

b) zodziy reiksmes,
c) frazeologija,
d) zargonas.
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Kalbos ypatumy klasifikacija

4. Svetimos kalbos:

a) tik svetima kalba,

b) keliakalbyste.

5. Stilius:

a) stiliaus figtiros,

b) Stampai ir jy variacijos.

6. Normiskumas:

a) nepagristas nusizengimas normoms,
b) pagristas nusizengimas normoms.
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